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51. Jahrgang

Albert Ernst: Wechselwirkung. Textinhalt und ty-
pografische Gestaltung. — Wiirzburg: Kénigs-
hausen & Neumann 2005, 287 Seiten, Eur
39,80.

Die wesentlichen Arbeiten, mit denen ein Grafi-
ker in seinem Berufsalltag zu tun hat, sind die
immer wieder neue gestalterische Anordnung
von Bild und Text auf einer Fliche. Kein Wun-
der, dass dabei die intensive Auseinandersetzung
mit der Typografie eine Hauptrolle spielen sollte.
War der Begriff Typografie in den 1980er Jahren
noch mit Buchdruckerkunst umschrieben und
das Lehrangebot an Gestaltungshochschulen
eher marginal besetzt, so 4nderte sich das im Ver-
lauf der 90er Jahre erheblich. Bis heute gibt es
kaum noch eine Hochschule fiir Design, wo
nicht mindestens eine Professorenstelle sich der
typografischen Gestaltung widmet.

In weiten Teilen der Gesellschaft bleibt der
Begriff Typografie jedoch ein Fremdwort. Ob-
wohl wir im Alltag von typografischen Erschei-
nungsformen massenhaft umgeben sind, wird
von vielen die typografische Gestaltung, wenn
iiberhaupt, eher unterbewusst wahrgenommen.
Die Buchstaben des Alphabets, diese »26 schwar-
zen Ténzer«, wie Hans Magnus Enzensberger sie
in seinem Gedicht »Altes Medium« nennt, sind
das universelle Zeichensystem schlechthin. Aus
diesen Zeichen lassen sich Worte, Sitze und Tex-
te kombinieren, die Sinn und Inhalte vermitteln
zum ‘sozialen und kulturellen Selbstverstindnis
der Menschen untereinander. Wenn sich der Ge-
stalter nicht zum Dekorateur degradieren lassen
will, so bietet sich im weiten Feld der Typografie
eine Vielfalt von Méglichkeiten an, vom Inhalt
heraus die Form zu entwerfen.

Wissenschaftlich fundiert und praxisnah
schreibt der Autor Albert Ernst nicht nur von
diesen Maglichkeiten, sondern auch von Textin-
halt und typografischer Gestaltung, deren An-
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mutungsqualititen und Wechselwirkungen in
Bezug zur Wahrnehmung. Als diplomierter De-
signer und Dozent weif§ der Autor, wovon er
spricht, wenn er den aktuellen Forschungsstand
darstellt und im Textzusammenhang inhaltsge-
rechte und inhaltsbetonende Typografie ver-
deutlicht.

Er unterteilt sinnvoll und zum besseren Ver-
stindnis Alltags-, Lese-, Werbe- und kiinstleri-
sche Typografie. Seine Recherchearbeit ist aus-
fithrlich, alle wichtigen Fachleute kommen zu
Wort, und eine ausgesuchte Fiille beispiclhafter
Abbildungen erginzen seine Ausfithrungen tref-
fend. Uberzeugend belegt er, dass Typografie
nicht nur dem gestalterischen Aufriumen zur
besseren Lesbarkeit dient, sondern dass inhalts-
gerechte Typografie auch kiinstlerisch, illustrativ
und inszeniert daherkommen kann und somit
Gestaltung und Inhalt untrennbar zueinander in
Beziehung stehen. Kritisch analysiert und be-
schreibt er typografische Erscheinungsformen
am Beispiel von Biichern, Zeitungen, Zeitschrif-
ten, Anzeigen etc. und stellt die Frage: »Warum
gibt es eigentlich keine Typografiekritik?« Den
gestalterischen Mitteln iiber die Makrotypogra-
fie bis zur Detailtypografie wie auch den Rah-
menbedingungen der typografischen Gestaltung
sind ausfiihrliche und fiir die Praxis hilfreiche
Kapitel gewidmet, abgerundet mit einem Glos-
sar, das Fachbegriffe erklirt.

Auch wenn die Sprache ein wenig leidet, be-
dingt durch das wissenschaftliche Korsett, ist das
Buch eine wichtige Publikation, in Theorie und
Praxis, zum Stand des aktuellen Diskurses in der
Typografie. Der sorgfiltig gestaltete und herge-
stellte Band, der Text- und Bildebene funktional
und auf hohem #sthetischen Niveau miteinander
kombiniert, gehért nicht nur in die Hinde von
Fachleuten und Studenten, auch dem interessier-
ten Laien bietet er eine Fiille spannender Infor-
mationen. UWE GOBELS, Bielefeld/Miinchen





